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Visié general

Rigor académic,
ofici periodistic

The Conversation, plataforma sense anim de lucre,

declarada d’utilitat publica, ofereix gratuitament articles
divulgatius de gran qualitat , escrits per especialistes
acadeém ics i cientifics, sobre assum ptes contemporanis
basats en 1’evidéncia cientifica i aportant solucions

La nostra visio del periodisme esrecolza en 20 universitats
iinstitucions catalanoparlants, mésde 90 de I'am bit
hispanoparlantidiversos centenars d’Australia, Estats Units,
Canada, Africa, Nova Zelanda, Indonésia, Franca i el Regne
Unit.

Els articles de The
Conversation s’han
publicat en 36
llenglies i en

mitjans de 97
paisos

(Més de 550
ERES
republicadors en
espanyol)




Arees d'interés

Ciéncia + Tecnologia / Cultura /
Economia / Educacié / Medicina + Salut /
Medi Ambient + Energia / Politica +
Societat

(Ciencies Experimentals i Ciéncias Socials, Ciéncies de
la Salut i Humanitats)



Com em registre a la
plataforma?

L'autor/a ha de crear un perfil amb un correu vinculat a la seua universitat o
centre d'investigacio.


https://theconversation.com/become-an-author

Per a crear un perfil, faca clic a
“Registreu-vos com a Autor”, en la part
superior dreta de la pantalla:

@ eos cos v Raghte com a utor | Regstes com cor | ki et

THE CONVERSATION

Rigor académic, ofic periodistic

Les raons de per qué encara costa unir les peces de
l'origen de la vida

Juli Perets, Universitat de Valéncia i Pablo Carbonell, Consejo Superior de Investigaciones Cientificas (CSIC)

Després, seguiu les instruccions:

cO SATIO Cercar anliss recerques, Q
Rigor academic ofici periodisti
Complete tres breus passos i podra comencgar a escriure
Per poder publicar a The Conversation/La Conversa ha de freballar actualment com a investigador o docent en una
universitat o centre de recerca. Els doctorands, sota la supervisio d'un academic, poden escriure per a nosaltres, perd
actualment no publiquem articles d'estudiants de master.
1. Verificaci6 institucional 2. Educaci6 i formacié 3. Contrasenya

Expliquins breument la seva qualificacis Introduisca la seva contrasenya, accepte les condicions | escriga

Sobre vosté i la seva actual inslitucid de referéncia

Correu institucional

Aquesta direccié de correu electranic lutitzem per verificar que és membre d'aquesta
institucic. Un cop shaja verificatla seva afiiacid, pot canviar a una alra adreca de
correu

¢ oni alaseva

recerca de referéncia

Les seves dades de contacte

Sius plau, introdusixi el seu nom real

Nom complet -
Bons exemples de nom de carrec son Professor de Salut Global o Professora
dAstroinformatica.

Aquests detalls apareixeran ala signatura del seu article per ajudar els lectors a




| una vegada fet el
registre?

Una vegada registrat i creat el perfil, I'autor/a pot enviar
una proposta d'article a I'editor/a emplenant el formulari
corresponent del nostre web. Les propostes també
poden vindre del mateix equip editorial.

Proposta:

Els articles han d'estar relacionats amb 'area d’especialitzacié de
I'autor/a, basats en les seues investigacions o coneixements
especifics i basats en I'evidencia.

Relacionar les seues propostes amb 'actualitat sempre ajuda, pero
també pot proposar articles sobre descobriments, investigacions o
avancaments que ha fet el seu equip d'investigacio, i explicatius.

Quan envie una proposta a través de la nostra plataforma, arribara
automaticament a l'editor/a més adequat. Si la proposta és
acceptada, I'autor/a rebra un enllag a un article en blanc, i podra
posar-se a escriure directament a la plataforma.

Proposar una idea per a un article

Gracies pel seu interés a proposar una idea d'article a The Conversation/La Conversa. Aquesta pagina

explica breument les nostres prioritats editorials i quines sén les caracteristiques d'una bona proposta

Les propostes procedents d'autors vinculats a les institucions col-laboradores de The Conversation/La

Conversa tindran prioritat sobre la resta

Si us plau, abans d'enviar una proposta, asseguri's que té interés per a un public general (no només per a
un sector professional concret), que l'article no és opinatiu sind basat en evidéncies cientifiques i que no
s'ha publicat ja a The Conversation/La Conversa un altre article amb un enfocament similar

Quins tipus d'histories busquem?

The Conversation/La Conversa se centra en tres tipus de contingut:

*Articles informatius, analitics o divulgatius sobre temes de caracter noticids, originats en investigacions

rellevants o estudis cientifics revisats per altres investigadors.

*Articles explicatius sobre questions complexes, de tematica atemporal i escrits en un llenguatge

assequible.
*Séries “a fons” o especials

Abans de proposar un tema, procuri fer cerca per paraula clau per llegir qué hem publicat sobre aquest

tema



https://theconversation.com/es/pitches

Com
comencar

a escriure
un article?

The Conversation és una ferramenta
d’escriptura col-laborativa. La plataforma
és molt senzilla i no cal aprendre
processos complexos.

Cada article té almenys un autor/a i un
editor/a. L'editor/a pot convidar altres
autors/res a escriure introduint les seues
adreces de correu electronic.

Per poder publicar en The Conversation
deu treballar com investigador/a o
professor/a en una universitat o centre
d’investigaciod. Els estudiants de
doctorat poden fer-ho amb la supervisio
de personal docent o investigador (que
signe com coautor/a).



Abans de comencar:

Una vegada aprovades les propostes, 'equip de
The Conversation li habilitara un area de treball
on comencar el seu article.

Abans de comencar a escriure, feu un esquema
amb els punts principals.

La informacié més important en primer lloc.
Dividiu I'article en subseccions, cadascuna de
les quals comencara amb un breu titol (dos
paraules). Els ajudara a organitzar les idees.

Funcionament:

Es una ferramenta d'escriptura col-laborativa
molt senzilla. Autor/a i editor/a poden treballar
alhora.

Cada article té almenys un autor/a i un editor/a,
que veuen els canvis en viu a mesura que
escriuen i editen.

Cada autor/a té el seu perfil vinculat a la seua
institucio.

Tots els canvis es guarden automaticament i no
hi ha possibilitat de perdre el treball fet.




Comencar a escriure

1. Primer paragraf

Heu d'esforcar-se per captar I'interés del lector.
Es aconsellable comencar amb un primer
paragraf breu, concis i clar sobre el punt clau de
I'article i els fets essencials. Els lectors esperen
trobar en eixes primeres paraules les respostes a
les cinc Ws: qui, que, on, quan, per qué i, de
vegades, com.

Escriviu cada subseccio de l'article quasi com si
fora un article independent. Haurien de tindre
encapgalaments que plantegen clarament un
aspecte de l'article i fer-lo avancar. Cada bloc ha
de facilitar que els lectors avancen i també donar-
los I'oportunitat de prendre un respir per després
reprendre’l.

L'dltima frase ha de tenir com a objectiu resumir o
reiterar el que s’ha dit al primer paragraf, la idea
clau del text. Podeu també plantejar qué hauria de
succeir a continuacio. Si heu descrit un problema,
plantegeu una solucidé que considereu més
adequada.

La redaccié de The Conversation es reserva I'altima
paraula sobre el titol, que sempre es negociara amb
I'autor/a i atendra les seues propostes. Perd, com a
periodistes, els editors/les editores de TC coneixen bé
els lectors i com tractar-los sense perdre rigor.



Per qué és tan letal el virus de la pesta porcina
africana?
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Area d'edicié d’Autor/a: index de llegibilitat

Per qué és tan letal el virus de la pesta porcina
africana? Cot-tsboradors
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Area d'edicié d’Autor/a: index de llegibilitat

Llegibilitat

alment esta escrivint per a estudiants universitaris. Per arribar a un pidblic més ampli, procure
criure per a lectors amb un nivell d'educacié secundaria.

Nombre de paraules
Mitjana de paraules per frase:
Sil-labes per paraula

Nembre de caracters:

Com puc millorar la llegibilitat del meu article?
Les frases de menys de 17 paraules son més facils d'entendre.
No escrigui paragrafs de més de fres frases.
Prescindisca dels acronims
Evite la jerga.
Evite encadenar multiples preposicions.
No verbalitzi noms.

] Subratllar frases llargues

Tancar




Llegibilitat

Actualment esta escrivint per a estudiants universitaris. Per arribar a un public més ampli, procure
escriure per a lectors amb un nivell d'educacié secundaria.

Nombre de paraules:
Mitjana de paraules per frase:
Sil-labes per paraula:

Nombre de caracters:

Llegibilitat

Actualment esta escrivint per a estudiants de secundaria. Aixo i permet arribar a un piblic més ampli.

Nombre de paraules
Mitjana de paraules per frase:
Sil-labes per paraula:

Nombre de caracters:

808

19.24

1.81

5809

369

17.38

6387

79

No busquem publicar editorials, articles d'opinid, tribunes o altres articles basats
principalment en I'opinid. La nostra missié és animar el debat public amb un
periodisme basat en el coneixement, responsable, étic i recolzat en 'evidencia.

Llenguatge

Llenguatge senzill i frases curtes i directes, per a lectors corrents amb una
formacié mitjana, no per a experts academics.

Llegibilitat

El sistema d'edicié de la plataforma aplica un verificador de llegibilitat basat en
el nivell de lectura d'un jove de 16 anys. En comencgar a escriure, el corrector
calculara automaticament la llegibilitat del seu text i li donara consells sobre
com simplificar-lo per arribar a un public més ampli. Quan el sistema de
“semafor” es pose en verd, el text sera comprensible i llegible per a eixe lector
mitja.

Entre 700 - 900 paraules és |I'extensiéo més ideal. Com més llarg, menys lectors |
menys possibilitats de republicacio.

Enllacos

Al vostre article procureu proporcionar enllacos d'hipertext a recursos clau, bé
les seues investigacions o la investigacid d'uns altres.



Area d’edicié d’Autor/a: Format

B paraules Llegibilitat

En la part superior de I'area d’edicio s

de cada article trobem una série de Titular
botons que ens permeten marcar
titols, subtitols, negreta, cursiva, : g R
escriure caracters especials i enllagar
i incloure videos de Youtube o Vimeo,
tuits, posts d’'Instagram i imatges.

Si I'autor/a facilita el material o els
enllacos, I'editor/a s’encarregara
d’afegir estos materials
complementaris i de fer llistes
numerades i de punts.




Area d’edicié d’Autor/a: Clausula

Clausula de Divulgacio

Apareixera juntament amb el seu article

€ Demanem als autors que revelen qualsevol financament, afil o vincle que rellevant, o que puga ser percebut com
a rellevant, en relacio al tema sobre el qual escriuen. Aquesta demanda de transparéncia esta pensada per a protegir la
reputacio de l'autor i la de The Conversation/La Conversa. Els autors que no revelen informacié rellevant podrien ser
convidats a deixar de publicar.

Clausules de X Margalida Monserrat Mesquida [JESICN]

Divulgacié
9 ¥ Antoni Sureda Gomila [JE#NEN

Disseny | Revista v|

Clausules de + Laura Saéz Ortuiio | (& Editar
Divulgacio que declarar.

Rep o ha rebut financament extern rellevant, incloent ajudes financades pel govem, fundacions o consells de recerca?

Imatge principal Carregar

No

~ Eloi Puertas Prats | [ Editar
Res que declarar.

laris 0 exerceix tasques de consultoria o posseix accions de cap empresa o organitzacié que podria beneficial

¥ Javier Sanchez Garci

N Res que declarar.
No @

~" Rubén Huertas Garcia | (2" Editar

Demanem els B vyt
autors/res que revelen

qualsevol finan cament, i qualsevol relacid passada amb persones! organitzacions mencianades al seu artick)
filiacio o vincle rellevant
O que puga ser 416 bt sobre quines dados ncourea fa seva Clbuculs do Divulgackt,contac b ol sou Eor
percebut com a
rellevant en relacido
amb el tema sobre el

qual esta escrivint.

~" Santiago Forgas Coll | (£ Editar
Res que declarar.




Area d'edicié d'Autor/a: Aprovacioé

Una vegada acabat

el procés d'edicid BN S Pinalisre
de l'article, Soblicitar aprovacio
I'editor/a sol-licitara

a I'autor/a Aprovacié verbal
Iraprovacié de Ia AN de completar 13 Claus e ———

mrat Mesquida ha d'aprovar larticle.

versio ultima.

En ocasions excepcionals (urgencia, Una vegada
canvis irrellevants o inexistents respecte aprovat, I'article
a l'original, aprovacid de paraula per un esta llest per a
altre canal), eixa aprovacio la podria fer publicar-s’hi.

I'editor/a directament. k™



[FINALS ABRIL] Per qué ens emocionem davant Eclipsi solar total: qué és el que viurem segon

Area de treball de I’autor/a

Urbano Lorenzo-Seva

Catedratico de universidad en el dmbito Metodologia de las Ciencias del Comportamiento, Universitat Rovira i Virgili

Publicat

February 9. p.m.
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Area de treball
de I'autor/a

En la seua area de treball,
'autor/a pot veure en
temps real |a repercussio

dels seus articles (lectors, - .

origen de les lectures, : M
mitjans republicadors, . .

mencions en X i : / O :

Facebook).



Resum posterior a la publicacio @

Area de treball
de I'autor/a 0

A, Repercussions ’

A més a méeés, pot anotar

si la publicacio ha

tl n g u t u n a |t re tl p u S d e Qué va passar després d'escriure a La Conversa/The Conversation?

re p e rc u ss i o n s ( p e r Els compromisos ajuden |a teva institucio | The Conversation a entendre lmpacte de la teva feina capturant resultats com efertes de col-laboracio, invitaciens a conferéncies, sol-licituds de consultoria o financament

Arran de quin article?

exemple, si li han cridat
d)algun mitjé per Qui li ha contactat?

T Un mijta de comunicacio
e nt revi Stes) CJ Companyia o empresa
M ) Govemn, responsables politics, think tanks
Tl ONG, entitats benéfiques, activistes
O Altre personal investigador
=) Estudiants

T Plblic general

Nom de I'organitzacio que es va posar en contacte amb vosté.

Exemple: TV3, la Conselleria de Comerg.



LA
CONVERSA

X @LaConversa_TC www.theconversation.com/catalan

Y€ ©@laconversa.bsky.social rafael.sarralde@theconversation.com
mariola.serna@theconversation.com
ﬂ La Conversa elena.sanz@theconversation.com



http://www.theconversation.com/catalan
mailto:rafael.sarralde@theconversation.com
mailto:monica.bonilla@theconversation.es
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